





EVENEMENT

mmEE Ne pas avoir de blessures demeure pour moi la
meilleure maniere d'aborder mon metier. C'est donc
egalement une priorité dans ma preparation.

Que vous manque-t-il pour aller plus loin et méme
gagner un grand chelem ?

[ me mangue encore, et me manguera peut-étre
toujours (1), une certaine constance et une confiance
en moi sur les grands eévénements. Je dois également
essayer de m'economiser un peu plus physiquement
et nerveusement pour aller au bout d'une quinzaine
aussi éprouvante qu'un grand chelem.

Selon une étude TNS Sofres 2014, votre notoriété
est importante chez les jeunes (15/24) et les chefs
d’entreprise. Méme la presse francaise vous cite en
priorité. A quoi cela est-il d0 ?

Je ne peux pas vraiment expliqguer a quoi cela est
d0. Je fais déja partie du paysage tennistique depuis
dix ans, malgré mes 25 ans, et les gens me connaissent
et m'ont vu évoluer. J'al également une personnalite
assez forte sur le terrain et cela doit plaire aux
adolescents et aux jeunes gens | Je ressens une reelle
flerté de faire partie du patrimoine sportif de cette
maniere : c'est une belle récompense de mon travail.

Aux cotés de cing grands champions francais, vous
Vous engagez auprés de [I'Unicef. Pourquoi cette
mobilisation ? Quelles sont vos premiéres actions ?

Ce projet de « Team Unicef », regroupant des athletes
de tres haut niveau pour aider la cause des enfants,
m'a tout de suite enchantée. Je ressentais le besoin

de m'investir autre part que sur un court de tennis
et de faire en sorte que ma petite notoriété serve a
quelque chose. Nous essayons, a travers les réseaux
socigux et notre statut de sportifs mediatises, de
vehiculer des messages importants pour la protection
des enfants dans le monde et de faire en sorte que les
gens s'investissent, ne serait-ce gu'un tout petit peu,
dans cette mission. Pour cela, nous avons deéja mis en
place des campagnes pour la lutte contre Ebola, pour
la vaccination de tous les enfants dans le monde,
ainsi que des challenges lancés aux internautes a
travers des photos et videos. Ces actions permettent
de donner de l'argent a I'Unicef tout en s'amusant.

Participez-vous activement dans d’autres associations ?
Je suis également marraine d'une association aidant
les enfants handicapeés dans le sud de la France, g
Nice, ma ville d'origine.

Sportive de Haut Niveau, quelles sont vos attentes en
matiére de conseils et placements financiers ?

Mes attentes personnelles sont, avant tout, d'étre
guidée le mieux possible dans mes prises de deécision
concernant la gestion de mon argent et, surtout,
que cela me soit expliqué de facon claire et precise.
J'al pour cela besoin davoir conflance en mes
interlocuteurs et conseillers, et quils aient de la
patience envers moi | Car avant d'étre accompagnee
dans la gestion de mes revenus et de mon patrimoine
par mon Conseiller UFF, je n'étais pas a l'aise dans
ce domaine et m'intéressais tres peu a la gestion de
mon patrimoine. Ses explications m'ont permis de
me familiariser avec ce nouveau vocabulaire et de
prendre des decisions plus adaptées a la preparation
de mon apres-carriere.

« Faire en sorte que ma
petite notorieté serve a
guelque chose »

Vous savoir bien « conseillée » vous permet-il de
pratiquer votre sport I'esprit tranquille ?

Bien sOr. Pour les sportifs professionnels et les SHN,
< etre bien conseillés » est une base essentielle
pour pratiquer son sport, son metier, de facon plus
relachee. Personnellement, cela me permet de rester
concentrée sur mes reels objectifs sportifs, qui me
prennent déja enormement de temps et d'énergie, et
de lacher prise sur les aspects patrimoniaux de mon
métier que je sais entre de bonnes mains |

La méme passion, le méme chemin

L'UFF et le sport, une histoire humaine qui se construit au fil des rencontres.

Alizé CORNET
TENNIS

TNuméro 1 francaise depuis trois saisons
(classement FFT).

™ Fjoueuse mondiale en 2014 (classement
WTA).

"Depuis 2008, elle a remporté six titres sur
le circuit WTA (quatre en simple et deux
en double), trois titres sur le circuit ITF et
obtenu comme meilleur classement une
12¢ place mondiale.

™Wainqueur de la Hopman Cup
pour I'équipe de France associée a
Jo-Wilfried SONGA.

TEn 2009, elle regoit le prix Francois
Lafon récompensant une jeune sportive
aux performances annongant une
carriere sportive prometteuse et digne
d’encouragement.

Pour vous sportifs, réussites, performances
ouU echecs sont autant d'occasions de montrer
ce gue vous avez de meilleur et de plus fort..
et autant d'occasions pour nous daffirmer
notre presence a vos cotés. Comme un
coequipier sur le terrain, nous vous devons
d'étre toujours disponibles et a votre écoute.

Notre relation, jamais démentie, s'est
batie autour d'une méme passion : le golt
des challenges et de la performance. Les
equipes qui composent notre société aiment,
partagent et cultivent les valeurs du sport : le
sens du défi, du collectif, de I'endurance, de
la combativite.

Notre 6¢ edition de I'Observatoire UFF/Ifop
de la clientele patrimoniale a enregistré des
résultats records : 98 % de nos clients se
declarent satisfaits de leur Conseiller UFF.
Cette etude confirme gue I'UFF, toujours plus
novatrice, toujours plus pertinente, reste n° 1
de son marché en matiere de satisfaction
client.

Athletes, champions, sportifs de tout niveau,
nous sommes bien sOr heureux et fiers de
VOS succes. Nous sommes tout aussi fiers
de votre fidelité qui recompense le travail de
nos Conseillers.

NouUS vous promettons de conjuguer tous nos
efforts pour toujours mieux vous conseiller et
faire en sorte que toutes vos energies soient
orientées vers « la Gagne | »

Chacun dans son domaine, soyons les
meilleurs |

Merci a tous de rendre notre
meétier aussi passionnant !

Paul YOUNES
Directeur Général



COUPS DE CHAPEAU

Collectif Sports : une relation gagnante entre sportifs et

entreprises

Les exigences du sport professionnel font qu'il n'est pas toujours facile pour le sportif de concilier son accession
au haut niveau avec sa gestion d'apres-carriere. Pour aborder ce challenge dans les meilleures conditions, Philippe
BLAIN, président de Collectif Sports et figure emblématique du monde du volley, a mis en place un nouveau mode
de collaboration entre sportifs, clubs et entreprises. Véronique BARRE, directrice, décrypte les grandes lignes de cette

association.

Collectif Volley devient Collectif Sports.
Pourquoi ce changement de nom ?

Cette décision vient entériner I'évolution
realisée par Collectif Volley qui, apres Ia
modelisation réussie de son dispositif aupres
du monde du volley, sest ouvert aux autres
disciplines sportives.

La problématique de l'apres-carriere se pose
dans tous les sports.

UNE RELATION GAGNANTE
ENTRE SPoRTIFS & ENTREPRISES

Quelles sont ses principales caractéristiques ?

Ce qui nous distingue des autres intervenants

dans la préparation de la reconversion des

sportifs, c'est I'association de tous les acteurs

concernes par le sujet.

Le sportif est au cceur du dispositif, mais son

accompagnement se fait avec :

- le club qui prend part aux actions a mener ;

- les entreprises partenaires du club et de
I'association qui souhaitent s'impliquer dans
cette déemarche citoyenne ;

- la bénédiction de I'entraineur qui comprend
l'intérét qu'il a de travailler avec des joueurs
sereins sur leur apres-carriere.

Quel mode de collaboration avez-vous mis en
place entre les sportifs/clubs/entreprises ?
Nous proposons un dispositif tres outillé ou
chague acteur sait préciséement ce qu'il a
a faire pour participer a la progression du
sportif vers son apres.

Nous constituons, au sein du club, une equipe
de pilotage qui intervient sur trois dimensions
gqui interagissent : I'accompagnement direct du
sportif, la relation gux entreprises partenaires
et la communication.

Cette équipe a pour but daider le sportif
pour ses besoins dorientation, de formation
et d'accompagnement vers l'entreprise ou
I'emploi.

Elle est formée a la méthodologie et aux
outils, puis elle accompagne le sportif jusqu'a
son appropriation totale du dispositif.

Quels sont les services proposés a ce trio
d’acteurs ?

Les clubs adhérents, sportifs et entreprises
font partie dune communauté qui les
regroupe tous. Ils sont informeés de toutes
les initiatives et ont la possibilité d'echanger
entre eux.

Les sportifs béenéficient d'un accompagnement
individuel et ont accés a des ressources
professionnelles (formations, suivis..).

Un partenariat a été signé avec I’'UFF.
Quelles sont vos attentes ?

Implantée dans le monde du sport, I'UFF
peut nous faire connaltre. Elle peut aussi
nous mettre en relation avec des clubs qui
partagent nos valeurs et avec des sportifs qui
veulent étre aidés dans la préparation de leur
apres-carriere.

LUFF permet a des sportifs de mieux
comprendre les metiers qui sont les siens, par
des entretiens avec des professionnels, des
stages de découverte ou encore des stages
etudiants.

Enfin, 'UFF offre des emplois a des sportifs
dont le projet est dintégrer ce secteur
d'activite.

@

Véronique BARRE et Philippe BLAIN, directrice et président de Collectif Sports

Wineven, le réseau social de tous les fans de sport

De nos jours, il est de plus en plus difficile de se retrouver dans les réseaux sociaux qui offrent aux
internautes la possibilité de créer des profils et d'interagir entre eux autour de leur passion pour le sport.
Le 4 février 2015, un nouveau site voit le jour : www.wineven.com. Sa particularité ? Une spécialisation dans
le monde du sport. Explications par Vincent DESPAX COMBE, un des créateurs du concept !

Pourquoi et comment Wineven a-t-il été
créé?

Il n'existait aucun réseau social dédié au sport
pour permettre a tous les passionnes de se
retrouver et de dialoguer. En effet, les réseaux
sociaux traditionnels sont massivement utilisés
par les sportifs, mais ils ne sont pas adapteés,
trop généralistes. J'ai décideé alors de créer un
site 100 % sport, aidé par Ludovic SAVARIELLO,
Youness QUASSID et rejoint plus tard par Florent
MANAUDOU, le champion olympique de natation.
Emballé par l'idée, Florent devient rapidement
notre <« ambassadeur » et s'implique pleinement
dans le projet.
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we are sport
Quel est son fonctionnement et a qui
s’adresse-t-il ?
Tous les passionnés de sport se retrouvent sur
Wineven. Vous pouvez vous inscrire en tant que
sportif (SHN ou débutant), fan de sport, club,
equipe, coach, agent, professionnel de sante,
arbitre, entreprise.. C'est rapide et gratuit. Nous

proposons 90 sports, chacun disposant d'une
interface dédiée selon ses particularites.

Depuis son lancement, combien de passionnés
se sont inscrits ?

Le site affiche déja plus de 7 000 membres. Sportifs
amateurs et SHN s'y cotoient. Notre objectif a
court terme est de dépasser les 100 000 inscrits.
Des le mois de septembre, le site sera lancé en
anglais et, en janvier 2016 une version lusophone
(en portugais) verra le jour pour étre préesent en
Amérique latine pendant les JO de Rio. A moyen
terme, nous visons 3 millions d'abonnés.

A quoi servent les réseaux sociaux pour
les sportifs ?

Les réseaux sociaux traditionnels sont trop
generalistes. Wineven est un site 100 % sport concu
pour favoriser le dialogue entre les passionnés de
sport et pour accompagner les sportifs dans leur
carriere (financement de projet, coaching en ligne,
mise en valeur, sponsoring..). Raconter son sport
permet de progresser, de se motiver, quel que
soit son niveau. Pour les SHN, Wineven propose
de gagner en visibilité aupres d'une communaute
100 % sport (agents, coachs, sponsors..). S'ils

sont dynamiques dans leurs publications, c'est
béneéfique pour leur carriere !

Quelles sont les grandes lignes du partenariat
sighé avec I'UFF ?

Grace a 'UFF, nous espérons nous faire connaitre
aupres de nombreux SHN qui sont de véritables
locomotives. En échange, Wineven va utiliser la
puissance de son réseau pour faire connaitre
'offre UFF aupres des SHN déja inscrits sur
le site. Et ils sont nombreux | Un partenariat
gagnant/gagnant pour deux entreprises qui ont
un mMméme objectif : faciliter la vie des sportifs.
We Are Sport!
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L’équipe Wineven avec Florent MANAUDOU (2° en bas a droite)



